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Az előadás tartalma

•
 

Cégmérce –
 

miért mérünk?
•

 
Cégmérce –

 
mit mérünk?

•
 

Miért jó
 

a CSR?
•

 
Tipp: egyszerű

 
út a fenntarthatósághoz



Tudatos Vásárlók Egyesülete

•
 

2002-től
•

 
Alapítás: a legtöbb környezeti és sok társadalmi 
probléma közvetlenül összefügg fogyasztási 
szokásainkkal 

•
 

Fenntartható
 

fogyasztás
•

 
Információ

 
és szemlélet fogyasztóknak

www.tudatosvasarlo.hu
•

 
Adatbázisok, pl. Cégmérce

•
 

Szakértői tevékenységek

http://www.tudatosvasarlo.hu/


Mi kell a tudatos vásárláshoz?

Tudatos vásárlás
 

= attitűd
 

+ információ
 

+ infrastruktúra



Információk
 

vállalatokról 
fogyasztóknak:

 módszerek

•
 

Bojkott
 

(vállalat vagy ügy)
•

 
„Buycott”

 
(1 szempontból jó)

•
 

Komplex
 

adatbázisok



Tudatos vásárlás: adatbázisok

Ethiscore
(UK, 1989)

Guide
 

Éthique
 du 

consommateur
(FR, 2001)



Tudatos vásárlás
 cégekről szóló

 
adatbázisok

Mire jók?



Tudatos vásárlás
 cégekről szóló

 
adatbázisok

 Mire jók?

•
 

Fogyasztói döntések támogatása
•

 
Visszajelzés cégeknek 

•
 

Jelenlegi kihívások, ügyek tükre
•

 
(Információ

 
etikus befektetési alapoknak)



Tudatos vásárlás  cégekről szóló  adatbázisok

Cégmérce





Cégmérce

Milyen adatok?



Etikus fogyasztó
 

vásárlási szempontjai

Gyártó?

Használat?

Reklám? Miben?

Meddig?

Honnan?

Miből?

Mi?



Cégmérce  
Milyen adatok?

•
 

Negatív: bírságok, szennyezés, állatkísérletek…
•

 
Pozitív: ISO 14001, biz. díjak…

•
 

Semleges: alapadatok pl. cím, alkalmazottak 
száma…



Cégmérce
 Milyen adatok?

Környezet Társadalom Állatok Egyéb

•Körny. jelentés
•Szennyezés
•Körny. egyéb

•Fogyasztók
•Magyar termék 
•Alkalmazottak
•Társ. egyéb

•Állatjólét
•Állatkísérletek

•Bojkott
•Génmódosítás



Cégmérce

Nehézségek



Vállalatok társadalmi 
felelősségvállalása -

 
CSR

•
 

Átláthatóság
•

 
Legitimáció

•
 

Stratégia a fenntarthatóságra?



Stratégia a fenntarthatóságra

•
 

Versenyképes = fenntartható?
•

 
CSR, EMS, TQM, STB?

•
 

Alaptevékenység szisztematikus 
átalakítása

•
 

Közhasznúság –
 

vezérlő
 

elv
•

 
Fenntartható

 
= versenyképes?



Köszönöm a figyelmet!

Bodó
 

Péter
Tudatos Vásárlók Egyesülete

bodo.peter@tve.hu



Néhány megoldás 
amit a fogyasztó megtehet

•
 

Önkéntes egyszerűsítés (Voluntary simplicity)
•

 
Biotermékek

•
 

Közvetlenül a termelőtől, helyi termék
•

 
Fair trade

•
 

Visszaváltható
 

csomagolás
•

 
Zacskót vinni

•
 

Ökocímkés
 

termékek (energiacímke „A”, kék angyal, ‘cédrus’, EU 
virág, delfinbarát stb.)

•
 

Tartós, javítható
 

termék –
 

mennyiség helyett minőség
•

 
Szelektív hulladékgyűjtés

•
 

Ki gyártja? -
 

Cégmérce
•

 
Médiaismeret 

•
 

Közösségi közlekedés
•

 
Bojkott
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