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Percepciok a
fenntarthatosagrol
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jelent a fogalom?

& Fenntarthatésag és fenntarthaté fejlédés — de mit is

O A fenntarthatésag sz6 6nmagaban ritkan tarsul a ‘fenntarthat6 fejlodés’-hez

- Jelentése a kozgondolkodasban: létfenntartas vagy életszinvonal
) megtartas (elért dolgok fenntartésa)

0 Afenntarthaté fejlodés értelmezhetdésége javult (2006->2010)

O DE! definicidja pontatlan: még mindig inkabb a folyamatos fejlédés, szinten tartas

O elsésorban a kornyezetvedelmi pillért jelenti

sy - Tlarsadalmi illetve gazdasagi vonatkozasa alig ismert
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A fenntarthatosag targykoréhez kapcsolt aktivitasok

l Oktatas ‘

Népesedés,reprodukcio —
megtartds, népességfogyas
megallitas

-J"_:'J 'sa rJ a J Dm Foglalkoztatottsagi szint novelése —
munkahelyteremtés, - megtartas

Egészségvédelem

| Csaladok védelme ‘
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A jelenlegi helyzet
megitelese
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Hol tartunk?

Q  Magyarorszagon az aktivitasok még gyerekcipdben jarnak

a Nyugat-europai szinthez képest

O  DE! érezhet6 pozitiv eléremozdulas

O  Mikrokornyezetben tapasztalt valtozasok:

n Munkahely (csak multinacionalis cégeknél)

- els6sorban kornyezetvédelem
Q  papirral valo sporolas, szelektiv gydjtés

O A munkahely szerepe a

szemléletformalasban kimagasloé

Fokuszcsoportos kutatas 2006; 2009; 2010
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Mit Iatnak és mit tesznek?

ﬁ Lakohely - er6sebb a vidéken él6k kdrében
O  Tapasztalt aktivitasok:
O szelektiv hulladékgydjtés;
O hazak szigetelése;
Q parkositas;
Q kerekparutak epitése
Q

tomegkozlekedés fejlesztése

n Egyén - meérsékelt aktivitas
O  Elterjedtebb tevékenyseégek:
Q Elektronikus ugyintézeés
Szelektiv hulladékgyijtés
Szemetelés elkerulése
Auto helyett tomegkozlekedés/kerékpar

Takarékoskodas vizzel, energiaval

o o dJ dJg d

Ujrahasznositas

Q Tudatos vasarlas
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Egyeéni tarsadalmi felelosséegtudat

On személy szerint milyen teriileten tudna a leginkabb hozzajarulni, részt
venni a tarsadalmi felel6sségvallalasban?

Sporol az energiafelhasznalassal 88%

Védi a kdrnyezetet 81%

Szamlait nem papiron hanem..
Rendesen befizeti az addt

Régi elektronikus készllékét kijeldlt..

Pénzzel segit a raszoruldkon

Onkéntes munkaval segit a.

0% 20% 40% 60% 80%  100%

M1 emlités uodsszes emlités
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Mit tennének meg?

Az egyéni szintl cselekvések gatja az eréforrashiany

O Nyitottsag az anyagilag korlatosan elérhetd, de alacsony

energia befektetés mellett relevans haszonnal jaré otletek

irant, példaul:
Q biotermékek vasarlasa

kornyezetbarat tisztitoszerek

hibrid autd

o o0 o o

megujuld energia (napelem, napkollektor)

Energiatakarékos haztartasi gépek

0  Atarsadalmi felelosségvallalas mas teruletein (példaul a ,leszakadt”

helyzetben levd tarsadalmi csoportokkal szemben) inkabb elzarkozéak

Fokuszcsoportos kutatds 2009; 2010
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Elvarasok es
egyeni felelosseg
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Tarsadalmi-kornyezeti felelosségvallalassal
kapcsolatos elvarasok: Szegmentacio

Vallalati
szerepvallalast
tamogato

19%

Civil kezdemeénye-
zeseket tamogato
37%

Allam mint
szocialis-
gondoskodo
szereplé
44%

In- hall kutatas; 2009; Bazis: dsszes valaszadd, N=100
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Az egyes szféraknak tulajdonitott felelosségi korok

Allami szféra

Megujulé energiaforrasokrol valo
gondoskodas

Hatranyos helyzetl tarsadalmi
csoportokrdl valé gondoskodas

Jo életfeltételek biztositédsa a
kovetkez8 generaciok szamara

Palyakezdé fiatalok elhelyezk.
lehetbségeinek megteremtése

Kornyezettudatos gondolkodasra
val6 nevelés

Koérnyezeti karos hatasok
csokkentése

Egészséges életmddhoz
kapcsolodo értékek

Kdrnyezeti karos hatésok

Palyakezdé fiatalok elhelyezk.
lehetbségeinek megteremtése

Megujulé energiaforrasokrol valo
gondoskodas

Jo életfeltételek biztositasa a
kovetkez8 generaciok szamara

Egészséges életmddhoz
kapcsolodo értékek

Kornyezettudatos gondolkodasra

Hatranyos helyzetl tarsadalmi
csoportokrél valé gondoskodas

Civil szféra

Egészséges életmodhoz

74% kapcsolodo eértékek
Koérnyezettudatos gondolkodasra

66% valé nevelés

Kornyezeti karos hatasok
63% csokkentése

Hatranyos helyzet( tarsadalmi
59% csoportokrdl valé gondoskodas

Jo életfeltételek biztositasa a
kovetkez8 generaciok szamara

Péalyakezdé6 fiatalok elhelyezk.
lehet6ségeinek megteremtése

Meguijulé energiaforrasokrol vald
gondoskodas

csokkentése 32%

26%

24%

valo nevelés

—

-

68%

In- hall kutatas; 2009; Bazis: dsszes valaszadd, N=100
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a Szerepek a tarsadalmi felelosségvallalasban

" Allam
* A kérnyezeti- tarsadalmi-gazdasagi kihivasokra valdé reagalast foként

JSfelUlrél” varjak: az allam feladata
* kompetencia kéréhez sorolt teriiletek meglepéen széleskértek:
* egyarant felélelik a tarsadalmi és kérnyezeti kihivasokkal kapcsolatos
inditvanyokat és a szocialis fesziiltségek enyhitését

» a tudatformalassal kapcsolatos tennivalokat tarsitjak kevésbé az

allami szférahoz

. Civilek
* Acivil szféra felelésségi kére a tudatformalasra korlatozodik: az egészséges

életméd, és a kérnyezet értékeinek megbecsiilése

* Vallalatok
* A megkérdezettek téredéke, vonna be a vallalatokat a kézligyek megoldasaba

© 2010 Ipsos

* Feladataul egyediil a kérnyezetvédelmi szempontok szem elétt tartasat,

valamint a munkahely-létesitési szerepet szanjak

Fokuszcsoportos kutatds 2009; 2010 A kutatadsok a Magyar Telekom megbizasabdl késziltek
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Sajat felelosség

0 A valaszaddok egyharmada véli ugy , hogy az
allampolgaroknak kell tenni a fenntarthatosagért

O  Sajat felel6sség féként: kornyezetvéedelem

O  Féleg csekély erdfeszitést igényld feladatok
(pl.: energiatakarékossag)

O  Gyakori harité mechanizmus (az egyéni szint(
cselekvések allami tamogatasra szorulnak)
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Az egyéni felelosségvallalas attituidmintazatai

Passziv, nehezen
aktivizalhato

Aktiv, jovo irant
elkotelezett

Alapattitid:
mindenki tehet
a jovoeért

| Alapattitid: A z egyéni
torekvések kevesek, az allam és
allalatok felel6ssége

Alapattitiid: Egyes tevékenységek egyéni
szinten is haszonnal jarnak (megtakaritas), az
aktivitas nem a jové érdekében térténik,
hanem a jelen élethelyzet javitasaért

© 2010 Ipsos
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Hogyan
kommunikaljunk,
mivel
0sztonozziunk?
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A kommunikacioéban...

0 A fenntarthatésag szé6 onmagaban nem elég

0 A fenntarthato fejlodés jobban mozgésit

O Veszély: a kornyezetvédelemmel
azonositjak

0 A kommunikaciéban edukativ jellegu
kampanyra van szukség: a fogalmat
meg kell tanitani P

© 2010 Ipsos J'I.
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Az o6sztonzésben...

0 Az aktivitasokat jutalmazé motivacios faktor beépitése fontos

O Az egyes attitdcsoportok szerinti motivacios szintek:

0 Uzenet: Van értelme!

Passziv,

nehezen |
aktivizalhato

A\

Jovo irant
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Koszonom a
figyelmet!
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