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	1.
	Köszöntés, bevezető
	
	
	

	
	Résztvevők üdvözlése, a 10. kerekasztal-beszélgetés fontosságának kiemelése – a fenntarthatósági témakörben nem a felszínes hangoskodás és zöldre festés, hanem a hosszútávú, szisztematikus munka szükséges.
	Novák Péter
	I
	

	2.
	Megnyitó
	
	
	

	
	Köszönti a megjelenteket, és mindenkit arra buzdít, hogy mondja el véleményét, melyet a válság miatt talán nem azonnal, de mindenképpen próbálunk figyelembe venni. Felhívja a figyelmet a teremben kiállított fenntartható termékekre és dokumentumokra.
	Somorjai Éva
	I
	

	3.
	DELFIN díj
	
	
	

	3.1.
	Előadás: Cégmérce, CSR, fenntarthatóság
	
	
	

	
	A TVE (Tudatos Vásárlók Egyesülete) filozófiája, tevékenysége, céljai a fenntarthatóság előmozdításában.

Ld. Cégmérce 2009-06-22.pdf
	Bodó Péter
	I
	

	3.2.
	DELFIN díjak átadása
	
	
	

	a.)
	A díj alapításáról, a díjról és az idei díjak odaítélésének körülményeiről.
	Novák Péter
	I
	

	b.)
	Díjak átadása kategóriánként
Fenntarthatóság érdekében kifejtett oktatás, tudatformálás
nem érkezett értékelhető pályázat

Esélyegyenlőség támogatása, diszkrimináció-mentesség segítése vállalaton belül és kívül
Proactive Management Consulting Kft. – Napraforgó pályázata (pályázati anyag: http://telekom.hu/tarsadalom_es_kornyezet/esemenyek/delfin_dij_2009)
prezentációt ld. PMC prezentáció.pdf
Klímavédelemmel kapcsolatos beruházás és fejlesztés
GENEX Zrt. – Zéró emissziós klímagyár pályázata (pályázati anyag: http://telekom.hu/tarsadalom_es_kornyezet/esemenyek/delfin_dij_2009)
prezentációt ld. Genex prezentáció.pdf
Megvalósult innováció a fenntarthatóság érdekében 
▪ Ericsson Magyarország – Green Rose pályázata (pályázati anyag: http://telekom.hu/tarsadalom_es_kornyezet/esemenyek/delfin_dij_2009)
prezentációt ld. Ericsson prezentáció.pdf
▪ Cisco Magyarország Kft. – Telepresence-Webex pályázata (pályázati anyag: http://telekom.hu/tarsadalom_es_kornyezet/esemenyek/delfin_dij_2009)
prezentációt ld. Cisco prezentáció.pdf
	Somorjai Éva, Szomolányi K,. Bodó Péter, Novák Péter
	I
	

	4.
	Szünet
	
	
	

	5.
	Kerekasztal-beszélgetés
	
	
	

	5.1.
	A kerekasztal-beszélgetések céljáról, előzetes az idei Fenntarthatósági Napról (09.25.).
	Novák Péter
	I
	

	5.2.
	Előadás: A Magyar Telekom legutóbbi fenntarthatósági eredményei 
prezentációt ld. Magyar Telekom Csoport prezentáció.pdf
	Szomolányi K.
	I
	

	5.3.
	Beszélgetés
	
	
	

	
	A helyzet, amiben élünk nem egyszerű, és összefogással lehet csak változtatni rajta, ehhez meg egymás megismerése szükséges…
	Novák Péter
	I
	

	
	Kati előadásában bemutatott eredmények miért nem tükröződnek a kommunikációban?
	Novák Péter
	Q
	

	
	Van egy nagyvállalat ellenes megítélés, ezért először tenni kell, és csak utána lehet – visszafogottan, megfontoltan – kommunikálni.
	Somorjai Éva
	V
	

	
	A megfontolt, lassú kommunikáció jó a vevő szempontjából?
	Novák Péter
	Q
	

	
	Lehetne több ilyen kommunikáció, ez húzhatná a többi vállalatot is, bár jó megoldás kell a jó üzenet átviteléhez.
	Bodó Péter
	V
	

	
	Magyar valóság: van egy fenntartható és jogkövető cég, amelyik nem tud betörni a nagyvállalatokhoz, mert az adók megfizetésével a magasabb árakat azok nem hajlandók megfizetni. Egy jogkövető cégnek több járulékos költsége van a munkavállalói után, így a több lábon álló cégekkel szemben versenyhátrányt élveznek. Nagyobb esélyt kell adni az ilyen szervezetek térhódításának.
	Kürti Gábor
	I
	

	
	Szigorítottuk a beszerzéseket a cégcsoport macedóniai ügye kapcsán. Minden szerződöttnek nyilatkoznia kell a cége feddhetetlenségéről.
	Somorjai Éva
	I
	

	
	Mindenki nyilatkozik is, függetlenül attól, hogy betartja-e a nyilatkozatban foglaltakat. Ma Magyarországon kevesen fizetik az adók nagy részét, pl. az a vállalat, amelyik nem választja az adót megfizető vállalkozót, mert az a drágább, maga fog több adót fizetni. Ezt a mérlegek bekérésével és ellenőrzéséve lehetne kiküszöbölni.
	Kürti Gábor
	I
	

	
	Össze kellene fogni az etikus cégeknek, hogy változtatni lehessen ezen. Tudatos Vállalatok Egyesülete. Megteremtve ezzel egy kormányzaton kívüli kezdeményezés alapjait, mely a jövőben nyomást fejthetne ki a gazdaság szereplőire, hogy viselkedjenek etikusan, tartsák be a jogszabályokat, stb.
	Novák Péter
	J
	

	
	A CO2 kibocsátás határát ki lehetne terjeszteni a vállalat beszállítóira, és az ő kibocsátásukról is jelenteni. 
	Bodó Péter
	J
	

	
	A Magyar Telekom több mint 2000 beszállítójára CO2 terhelést számítani – erre nincs lehetőségünk. A legfontosabb beszállítók fenntarthatósági értékelését azonban már megkezdtük. 

Visszatérve a kerékpáros futárszolgálatra, ahogy a hibrid autóra, úgy erre is lehetne külön tendert kiírni. Így az esélyek is egyenlőbbek lennének. Megpróbáljuk.

	Szomolányi K.
	V, I
	

	
	Tetszett Bodó Péter előadásában a buycott. Volt már erre példa Magyarországon?
	Novák Péter
	I, Q
	

	
	Nem olyan szervezett formában mint a bojkottok esetében, és ha lenne, sem kapná meg azt a médiavisszhangot, mint pl. egy bojkott.
	Bodó Péter
	V
	

	
	Fenntartható termékek nélkül nem lesznek versenyképesek a vállalatok.
A fenntarthatóság csak úgy kommunikálható a felsővezetés számára, hogy felmutatja a benne rejlő lehetőségeket is.
	Cserháti Gábor
	I
	

	
	Ezt valljuk mi is, és hosszútávú üzleti befektetésként tekintünk a fenntarthatóságra. Reméli, hogy lesz buycott Magyarországon, bár ez ma még nem működik, nem olvasnak az emberek pl. fenntarthatósági jelentéseket, ami orientálhatna a buycottra.
	Szomolányi K.
	I
	

	
	Működnie kell a buycottnak (méltányos kereskedelem, vagy fair trade), mert ez pozitív diszkrimináció, ami követendő példát mutat sokaknak.
A méltányos kereskedelem garantálja a termelőknek a tisztességes megélhetést az alacsony világpiaci árak mellett is.
	Újszászi Györgyi
	I
	

	
	Bevett gyakorlat a vállalatoknál a kerekasztal-beszélgetéshez hasonló kezdeményezés?
	Novák Péter
	Q
	

	
	Igen, de ez a mai messzebb mutató, mint amit általában ismer, mert itt általános, és nem csak az adott vállalatra vonatkozó fenntarthatósági szempontokról is beszélünk.
	Bodó Péter
	V
	

	
	Mert van miről beszélni.
	Novák Péter
	I
	

	
	A közhasznúság elvének be kell épülni a fenntartható vállalatok működésébe és a közhasznú nem egyenlő a nonprofittal.
	Bodó Péter
	I
	

	
	Sok idő és erőfeszítés, amíg a fenntartható termékek kerülnek túlsúlyba egy cégnél.
	Szomolányi K.
	I
	

	
	A jelenlegi gazdasági helyzet nem teszi lehetővé a költséges fejlesztéseket, márpedig az ilyen termékek kifejlesztése nagyon költséges
	Somorjai Éva
	I
	

	
	Kerülhetne egy oldal a termék fenntartható, vagy környezetkímélő használatáról magába a használati utasításokba, vagy akár lenne letölthető az internetről.
	Scodnik Kinga
	J
	

	
	Ezen dolgozunk egy ideje.
	Szomolányi K.
	I
	

	
	Miért adunk ilyen sok oldalas leírásokat?
	Scodnik Kinga
	Q
	

	
	A használati útmutató biztosítása jogszabályi előírás. 

A használati útmutatóba nehéz a saját „ötleteket, javaslatokat” berakni, mert nem csak a hazai piacra és itthon sem csak a Magyar Telekom veszi az egyes terméket Magyarországon. Folytak/nak egyeztetések a gyártókkal ezen a téren.(esetleg külön tájékoztató elhelyezése a csomagolásban)
	Fehér Zsuzsa
	V
	

	
	Sokat hallottunk a fiatalokkal kapcsolatos eseményekről, de mi van az idősek környezettudatosságával, arról tudunk-e valamit?
	Scodnik Kinga
	Q
	

	
	Nehéz megszólítani őket.
	Szomolányi K.
	V
	

	
	Együttműködés kellene ilyen kérdésekben, mert ha a Magyar Telekom kezdeményez, akkor rásütik: persze el akar adni. Támogatni viszont tudjuk a kezdeményezéseket.
	Somorjai Éva
	V
	

	
	A fenntarthatósági/környezetvédelmi kérdéseket tartalmazó piackutatásokat már folytatunk, de még a külső felméréseknél nem tartunk a korcsoport szerinti kiértékelésnél. Figyelembe véve a hazai lakosság összetételét a későbbiekben érdekes lehet erre is kitérni.
	Fehér Zsuzsa
	J
	

	
	Piackutatás folyik, e szerint a fenntarthatóság fogalmát a társadalomban kb. 6% ismeri, a Magyar Telekomon belül ez az arány 60% körüli. 
	Szomolányi K.
	I
	

	
	Belső tudatformálás – ami a családtagokon, barátokon és ismerősökön keresztül kihat a társadalomra is – jó úton halad, elég a „Szabad az Á” esélyegyenlőségi filmklubra utalni.
	Novák Péter
	I
	

	
	A Magyar Telekom kiterjedt kommunikációs csatornái (pl.: Origo, iwiw, havi számlalevél) segítségével lényegében minden magyar háztartásban jelen van, ezeket is fel lehetne használni a fenntarthatósági üzenetek célba juttatására, különös tekintettel arra, hogy a lakossági energiafelhasználás több mint 30%-ban járul hozzá az üvegházhatású gázok kibocsátásához.

Helyes, hogy a MT támogatja a visszagyűjtési akciókat, hiszen ezen hulladékok kezelése kiemelt fontosságú terület egy ICT vállalat számára. Itt is fontos, hogy ezt ne sziget szerű akciókban, hanem átgondolt stratégia mentén valósítsák meg.

Történnek-e értékelések, számonkérések a Magyar Telekomnál a fenntarthatósági célokkal kapcsolatban a munkatársak javadalmazásában?
	Szabó István
	J, I, Q
	

	
	A teljesítmény menedzsment rendszerben, természetesen. A közvetlenül ezzel foglalkozó kollégákon túl vállalati szinten is pozitív és negatív premizálási tételként jelenik meg.
	Somorjai Éva
	V
	

	
	A prezentációból látszott, hogy a Magyar Telekom nemzetközi összehasonlításban az egyik mobil versenytárs mögött van. Ez hogy lehet? Kívánnak-e lépni?
	Cserháti Gábor
	
	

	
	Igen, nemzetközi összehasonlításban ez előfordul. De az ellenkezője is. Magyar összehasonlításban nincs rá példa. Mi is a vezető fenntarthatósági cégektől tanulunk. Ezek társadalmilag érzékenyebb országokban tevékenykednek, meg is látszik a fenntarthatósági eredményeiken, így könnyebb helyzetben vannak.
	Szomolányi K.
	V
	

	
	Egy ötlet: mivel majd minden háztartásba eljut, a Magyar Telekomnak propagálnia kellene az egyre nagyobb számú, magyar nyelven megjelenő környezetvédelmi, fenntarthatósági témájú könyveket. Ezen túlmenően pedig a munkatársak számára is hozzáférhetővé kellene tennie ezeket a könyveket, akár csak olyan szinten, hogy hol lehet hozzájuk férni. 
	Nagy V. Dávid
	J
	

	
	Az ötlet tetszik. A Magyar Telekom legutóbb a „Zöld út a jövőbe” c. könyvet támogatta.

Túl ezen: van belső Klímavédelmi oldalunk, Fórumunk, ahol a munkatársak egymással is megvitathatják gondolataikat, vállalati magazinunk állandó fenntarthatósági rovattal – ez mind hozzájárul a kollégák tudatformálásához. Sőt, az Origo elindította a 365 napi környezettudatos jótanácsát, és ott is megjelennek ezek a könyvek.
	Szomolányi K.
	V, I
	

	6.
	Zárszó
	
	
	

	
	Megköszönte a résztvevőknek az aktív részvételt, jelezte hogy szeretettel várunk mindenkit szeptember 25.-én a 2. Fenntarthatósági Napon.
Jövőre veletek ugyanitt…
	Novák Péter
	I
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